
 

 

 МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 
 

ХАРКІВСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ЕКОНОМІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

ІМЕНІ СЕМЕНА КУЗНЕЦЯ 

 

 

 

 

 

 

 

 

Методичні рекомендації  

до виконання лабораторних робіт 

з навчальної дисципліни 

"ТЕОРІЇ МЕДІА"  
для студентів напряму підготовки 

6.051501 "Видавничо-поліграфічна справа" 

всіх форм навчання 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Харків. ХНЕУ ім. С. Кузнеця, 2015 



2 

Затверджено на засіданні кафедри комп’ютерних систем і технологій. 

Протокол № 1  від 26.08.2014 р. 

 

 

Укладач Сисоєва Ю. А. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

М 54  Методичні рекомендації до виконання лабораторних робіт 

з навчальної дисципліни "Теорії медіа" для студентів напряму під-

готовки 6.051501 "Видавничо-поліграфічна справа" всіх форм на-

вчання / уклад. Ю. А. Сисоєва. – Х. : ХНЕУ ім. С. Кузнеця, 2015. – 

32 с. (Укр. мов.) 

 

Подано лабораторні роботи, мета яких полягає в ознайомленні студентів з іс-

торією медіа, моделями комунікаційних процесів та основними теоретичними напря-

мами досліджень медіа.  

Рекомендовано для студентів напряму підготовки 6.051501 "Видавничо-

поліграфічна справа" всіх форм навчання. 

 

 

 

 

 

 
 

 

© Харківський національний економічний  

університет імені Семена Кузнеця, 2015



3 

Вступ 

 

Ми живемо в епоху, яку сучасні дослідники називають по-різному. 

Для одних це період розвитку "постіндустріального суспільства", для ін-

ших – "інформаційна епоха", хтось визначає її як "постмодерністську  

ситуацію", період "постмодернізаційної революції" чи "глобалізації". Оче-

видно одне: ми живемо в світі медіа – системи комунікацій, що постійно 

розширюється, "інформаційного вибуху" (за визначенням канадського 

соціолога Маршалла Маклюена), основними характеристиками якого є 

хаотичність, безмежність, надмірність. 

Медіум – від латинського "medium" – засіб, посередник. Термін "ме-

діа" – це множина від слова "медіум"; за поняттям "медіа" стоїть надзви-

чайно складна та різноманітна сукупність структур та видів діяльності, 

кожна зі своїм засобом комунікації, своєю економікою, своїми границями 

та своєю аудиторією. 

Мета лабораторних робіт, поданих у методичних рекомендаціях, 

полягає в ознайомленні студентів з історією медіа (усної мови, писем-

ності, друку, преси, телеграфу, фотографії, телефону, звукозапису, ра-

діо, кіно, телебачення, мережі Інтернет), з найважливішими моделями 

комунікаційних процесів, основними теоретичними напрямками дослі-

джень медіа та історією розвитку теоретичних парадигм. Виконуючи їх, 

студенти мають навчитися орієнтуватися в просторі теорій медіа (емпірі-

ко-функціоналістських, критичних, лінгвістичних, культурних, соціально-

психологічних, політекономічних), аналізувати феномени, процеси  

та практики суспільства з точки зору задіяних медіа, критично оцінювати 

медіапродукти з точки зору сучасних теорій медіа, а також враховувати 

особливості і тенденції розвитку комунікацій під час створення власних 

медіапродуктів. 
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Лабораторна робота № 1 

Історія медіа: усна мова, писемність 

 

Мета роботи – дослідити історію розвитку усної мови та писемності. 

 

Завдання 

 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 1), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 

 

Таблиця 1 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 Усна мова. Виникнення 

2 Усна мова. Сучасні мови світу 

3 Писемність. Піктографічне письмо 

4 Писемність. Логографічне письмо 

5 Писемність. Фонетичне складове письмо 

6 Писемність. Фонетичне алфавітне письмо. Співвідношення мов та алфавітів 

7 Писемність. Глиняні таблички 

8 Писемність. Папірус 

9 Писемність. Пергамент 

10 Писемність. Папір 

11 Писемність. Книга-сувій 

12 Писемність. Книга-кодекс 

 

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

коротка історія медіума; 

3 інфографіки за темою завдання (приклади пошукових запитів – 

"endangered languages", "alphabet timeline"); 

5 документальних фотографій за темою завдання з підписами; 

перелік 3-х професійних відеоматеріалів за темою завдання з підпи-

сами; 

список використаних джерел. 
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Загальні відомості 

 

Щоб знайти відомості про медіа, можна скористатися ресурсами 

та сервісами: 

Вікіпедія (рис. 1); 

Britannica; 

Media History Project: University of Minnesota; 

Dictionary of Media and Communication – Oxford Reference; 

Google.Зображення (рис. 2); 

Yahoo.Images; 

Instagram; 

Flickr; 

Pinterest; 

YouTube (рис. 3); 

Vimeo. 

 

 
 

Рис. 1. Стаття "Папірус" на сайті "Вікіпедія" 
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Рис. 2. Фотографії глиняних табличок, знайдених за допомогою 

Google.Зображення 

 

 
 

Рис. 3. Відео лекції С. Іванова "Від сувія до кодекса,  

від кодекса до «Кіндла»" на сайті YouTube
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Лабораторна робота № 2 

Історія медіа: друк, преса, телеграф 

 

Мета роботи – дослідити історію розвитку друку, преси та теле-

графа. 

 

Завдання 

 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 2), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 

 

Таблиця 2 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 Друк. Винаходи китайських майстрів (Бі Шен, Ван Чжень, Хуа Суй) 

2 Друк. Складальна каса Лауренса Янсзона Костера 

3 Друк. Друкарський станок Йогана Гутенберга 

4 Друк. Хронологія завоювання Європи друкованою книгою в 15 – 16 ст. 

5 Преса. Газета 

6 Преса. Журнал 

7 Преса. Складальна машина Вільяма Черча 

8 Преса. Лінотип Оттмара Маргенталера  

9 Комунікація на відстані. Сигнальні вогні, димові стовпи 

10 Комунікація на відстані. Ударні і духові інструменти 

11 Комунікація на відстані. Оптичний телеграф 

12 Комунікація на відстані. Електричний телеграф 

 

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

коротка історія медіума; 

3 інфографіки за темою завдання (приклади пошукових запитів – 

"printing timeline", "history of communication timeline"); 

5 документальних фотографій за темою завдання з підписами; 

перелік 3-х професійних відеоматеріалів за темою завдання з підпи-

сами; 

список використаних джерел. 
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Загальні відомості 

 

Щоб знайти відомості про медіа, можна скористатися ресурсами 

та сервісами: 

Вікіпедія; 

Britannica; 

Media History Project: University of Minnesota; 

Dictionary of Media and Communication – Oxford Reference; 

Популярная электроника: Идеи. Открытия. Изобретения (рис. 4); 

Google.Зображення; 

Instagram; 

Flickr (рис. 5); 

Pinterest; 

YouTube (рис. 6); 

Vimeo. 

 

 

 

Рис. 4. Стаття "История телеграфа" на сайті  

"Популярная электроника" 
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Рис. 5. Інфографіка про історію друку на сайті Flickr 

 

 
 

Рис. 6. Відео "Галилео. История изобретений. Телеграф"  

на сайті YouTube 



10 

Лабораторна робота № 3 

Історія медіа: фотографія, телефон, звукозапис, радіо 

 

Мета роботи – дослідити історію розвитку фотографії, телефону, 

звукозапису та радіо. 

 

Завдання 

 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 3), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 

 

Таблиця 3 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 Фотографія. Внесок Жозефа Ньєпса 

2 Фотографія. Внесок Луї Дагера 

3 Фотографія. Внесок Уільяма Тальбота 

4 Телефон. Внесок Антоніо Меуччі 

5 Телефон. Внесок Олекандра Белла 

6 Звукозапис. Внесок Едуарда де Мартінвілля 

7 Звукозапис. Внесок Томаса Едісона 

8 Звукозапис. Внесок Еміля Берлінера 

9 Радіо. Внесок Ніколи Тесли 

10 Радіо. Внесок Олівера Лоджа 

11 Радіо. Внесок Олександра Попова 

12 Радіо. Внесок Гульєльмо Марконі 

 

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

коротка біографія винахідника та його фото; 

коротка історія винаходу; 

3 інфографіки за темою завдання; 

5 документальних фотографій за темою завдання з підписами; 

перелік 3-х професійних відеоматеріалів за темою завдання з підпи-

сами; 

список використаних джерел. 
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Загальні відомості 

 

Щоб знайти відомості про медіа та їх винахідників, можна скориста-

тися ресурсами та сервісами: 

Вікіпедія (рис. 7); 

Britannica; 

Media History Project: University of Minnesota; 

Dictionary of Media and Communication – Oxford Reference; 

Популярная электроника: Идеи. Открытия. Изобретения; 

Портал "Наука и жизнь" (рис. 8); 

Google.Зображення; 

Instagram; 

Flickr; 

Pinterest; 

YouTube (рис. 9); 

Vimeo. 

 

 
 

Рис. 7. Стаття "Луї Дагер" на сайті "Вікіпедія" 
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Рис. 8. Стаття "Изобретение радио. Кто был первым?"  

на порталі "Наука и жизнь" 

 

 
 

Рис. 9. Відео "Из истории великих научных отрытий. Гульельмо 

Маркони и беспроволочный телеграф" на сайті YouTube 
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Лабораторна робота № 4 

Історія медіа: кіно, телебачення, Інтернет 

 

Мета роботи – дослідити історію розвитку кіно, телебачення, ме-

режі Інтернет. 

 

Завдання 

 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 4), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 

 

Таблиця 4 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 Кіно. Внесок Томаса Едісона 

2 Кіно. Внесок братів Люмьєр 

3 Звукове кіно. Початок 

4 Телебачення. Внесок Бориса Розінга 

5 Телебачення. Внесок Джона Берда 

6 Телебачення. Внесок Володимира Зворикіна 

7 Комп’ютер. Проект АВС (Джон Атанасов)  

8 Комп’ютер. Проект ENIAC (Джон Моклі, Преспер Еккерт) 

9 Комп’ютер. Проекти Apple I та Apple II (Стів Возняк, Стів Джобс) 

10 Інтернет. Проект ARPANET (Джозеф Ліклайдер, Роберт Тейлор) 

11 Інтернет. TCP/IP (Вінтон Серф, Роберт Кан) 

12 Інтернет. WWW (Тім Бернерс-Лі) 

 

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

коротка біографія винахідника та його фото; 

коротка історія винаходу; 

3 інфографіки за темою завдання; 

5 документальних фотографій за темою завдання з підписами; 

перелік 3-х професійних відеоматеріалів за темою завдання з підпи-

сами; 

список використаних джерел. 
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Загальні відомості 

 

Щоб знайти відомості про медіа та їх винахідників, можна скориста-

тися ресурсами та сервісами: 

Вікіпедія; 

Britannica; 

Media History Project: University of Minnesota; 

Dictionary of Media and Communication – Oxford Reference; 

Популярная электроника: Идеи. Открытия. Изобретения; 

Портал "Наука и жизнь"; 

Google.Зображення; 

Instagram; 

Flickr; 

Pinterest (рис. 10); 

YouTube (рис. 11); 

Vimeo (рис. 12). 

 

 
 

Рис. 10. Інфографіка, присвячена Огюсту Люм’єру, на сайті Pinterest 
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Рис. 11. Фільм "Зворыкин-Муромец" на сайті YouTube 

 

 
 

Рис. 12. Відео "Information Pioneers: Sir Tim Berners-Lee"  
на сайті Vimeo 
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Лабораторна робота № 5 

Аналіз медіа з позицій  

емпіріко-функціоналістської групи теорій 

 

Мета роботи – зорієнтуватися у просторі емпірико-функціоналіст-

ських підходів до вивчення медіа. 

 

Завдання 

 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 5), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 

 

Таблиця 5 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 Г. Лассуелл. Лінійна модель комунікації 

2 Г. Ласcуелл vs Д. Велпс. Хто є автором лінійної моделі?  

3 У. Ліппман. Теорія громадської думки 

4 С. Стауфер. Перші емпіричні дослідження медіа 

5 Теорія пропаганди (магічної кулі, підшкірної ін’єкції) 

6 Бюро прикладних соціальних досліджень при Колумбійському універ-
ситеті (історія) 

7 Радіовистава "Війна світів" (1938) як об’єкт медіадосліджень 

8 П. Лазарсфельд, Б. Берельсон, Г. Годе. Двоступеневий рух комунікації 

9 Досвід співпраці П. Лазарсфельда і Т. Адорно 

10 Теорія соціальних функцій медіа 

11 К. Ховленд. Теорія обмеженого впливу медіа 

12 Дж. Клаппер. Теорія обмеженого впливу медіа 

 

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

важливі факти біографії медіадослідника та його фото; 

рік виникнення і сутність запропонованої ним теорії; 

власний чи знайдений в ЗМІ приклад використання теорії; 

висновки щодо актуальності теорії; 

список використаних джерел. 



17 

Загальні відомості 

 

Щоб дізнатися про важливі факти біографії медіадослідника, можна 

скористатися ресурсами: 

Вікіпедія (рис. 13); 

Гуманітарна енциклопедія. 

 

 
 

Рис. 13. Стаття "Пол Лазарсфельд" на сайті "Википедия" 

 

Викладення еволюції комунікаційних моделей і теорій медіа можна 

знайти у джерелах [1 – 4; 6 – 11; 14] зі списку рекомендованої літерату-

ри. Наприклад, воно може виглядати так: "Двоступеневий рух комунiкaції 

(1940). Емпіричні дослідження 1940 – 1950-х pp. спростували теорії  

сильних медіавпливів. Функціоналіст П. Лазарсфельд разом із колегами 

припустили, що міжособистісна комунікація поряд із лідерами громад-

ської думки виступає опосередкувальною ланкою щодо медіавпливів.  

Цю модель було згодом використано теоретиками дифузії інновацій"  

чи так: "Теорія чотирьох функцій. Г. Лассвелл (1948, 1960) висловив при-

пущення, що медії здійснюють три основні соціальні функції: спостере-

ження за поточними подіями (виробництво новин), взаємозв'язок між 

членами суспільства (відбираючи, інтерпретуючи і критикуючи поточні 

події), передавання соціальної спадщини (соціалізація). Ч. Райт (1960) 

додав четверту функцію: розважальну" [6]. 
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Приклади використання теорії при аналізі медіапродуктів можна 

знайти у тих самих джерелах або у будь-яких офлайнових чи онлайнових 

ЗМІ (рис. 14, 15). 

 

 
 

Рис. 14. Стаття "Вакарчук став лідером громадської думки"  

у "Газеті.ua" (20.03.2015) 

 

 
 

Рис. 15. Стаття "Культура vs. Пропаганда: конспекти  

актуальних думок" на сайті "Читомо" (12.02.2015) 
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Лабораторна робота № 6 

Аналіз медіа з позицій лінгвістичної групи теорій 

 

Мета роботи – зорієнтуватися у просторі лінгвістичних підходів 

до вивчення медіа. 

 

Завдання 

 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 6), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 

 

Таблиця 6 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 Р. Якобсон. Лінгвістична модель комунікації 

2 Основні елементи семіотики: знак, денотація і конотація 

3 Основні елементи семіотики: парадигма і синтагма, полісемія, мета-
фора і метонімія 

4 Дискурс 

5 Схема семіотичного аналізу повідомлення 

6 Приклад семіотичного аналізу рекламного повідомлення 

7 К. Леві-Стросс. Структурна антропологія і комунікація 

8 Р. Барт. Медіа як міфи 

9 А. Греймас. Актантна модель 

10 Дж. Фіске. Коди телебачення 

11 У. Еко. Відкриті та закриті тексти 

12 Т. ван Дейк. Новини як дискурс 

 

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

важливі факти біографії медіадослідника та його фото; 

сутність запропонованого ним підходу; 

власний чи знайдений у ЗМІ приклад використання підходу; 

висновки щодо актуальності підходу; 

список використаних джерел. 
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Загальні відомості 

 

Щоб дізнатися про важливі факти біографії медіадослідника, можна 

скористатися ресурсами: 

Вікіпедія (рис. 16); 

Гуманітарна енциклопедія; 

Britannica. 

 

 
 

Рис. 16. Стаття "Ролан Барт" на сайті "Вікіпедия" 

 

Викладення підходів можна знайти у джерелах [1 – 4; 6 – 11; 14] зі 

списку рекомендованої літератури.  

Приклади використання теорії при аналізі медіапродуктів можна 

знайти у тих самих джерелах або у будь-яких офлайнових чи онлайнових 

ЗМІ, матеріалах конференцій чи симпозіумів (рис. 17). 

 

 
 

Рис. 17. Матеріали симпозіуму "Pro&Contra медиакультуры" (2013) 
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Лабораторна робота № 7 

Аналіз медіа з позицій культурних теорій 

 

Мета роботи  – зорієнтуватися у просторі культурних теорій медіа. 

 

Завдання 

 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 7), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 

 

Таблиця 7 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 Т. Ньюкомб. Модель комунікації 

1 В. Беньямін. Різниця між оригіналом та копією в епоху технічної від-
творюваності 

2 М. Хоркхаймер, Т. Адорно. Індустрія культури, її критика 

3 Г. Інніс. Часові та просторові медіа 

4 М. Маклюен. Медіа як розширення людини  

5 М. Маклюен. Медіум є повідомлення 

6 М. Маклюен. Гарячі і холодні медіа 

7 М. Маклюен. Теорія галактик 

8 Ст. Холл. Модель "кодування – декодування" в культурних дослідженнях 

9 Cultural studies. Раса, етнічність і медіа 

10 Cultural studies. Гендер, стать і медіа 

11 Cultural studies. Діти, молодь і медіа 

12 Р. Дебре. Медіологія 

 

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

важливі факти біографії медіадослідника та його фото; 

рік виникнення і сутність запропонованої ним теорії; 

власний чи знайдений у ЗМІ приклад використання теорії; 

висновки щодо актуальності теорії; 

список використаних джерел. 
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Загальні відомості 

 

Щоб дізнатися про важливі факти біографії медіадослідника, можна 

скористатися ресурсами: 

Вікіпедія; 

Гуманітарна енциклопедія (рис. 18). 

 

 
 

Рис. 18. Стаття "Теодор Адорно" в "Гуманітарній енциклопедії" 

 

Викладення теорій медіа можна знайти у джерелах [1 – 4; 6 – 11; 14] 

зі списку рекомендованої літератури. Наприклад, воно може виглядати 

так: "Теорія розширення відчуття Маклюена (1964). Має також назву  

"теорія технологічного детермінізму". M. Маклюен розглядав медії як роз-

ширення людських відчуттів. Ha його думку, головні впливи медій зумов-

лені формою більше, ніж змістом. Маклюен стверджував, що засіб кому-

нікації сам є повідомленням, розрізняв "гарячі" і "холодні" медії. Перші 

розширюють одне чуття до ступеня високої визначеності, тобто напов-

неності даними. Це радіо, телебачення, книга. Їх вирізняє низький сту-

пінь участі авдиторії. Холодні медії характеризуються високим ступенем 

участі споживачів, або ж особистим добудовуванням того, чого їм бракує. 

Ці засоби лише надають авдиторії форму і для свого функціонування 

вимагають великого особистого внеску (телефон). Коли медіюм перегрі-
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вається, він видозмінюється в інший медіюм. Холодні медії це технології 

племені (втягують людину), відповідно гарячі є технологіями цивілізації 

(виключають)" [6]. 

Приклади використання теорії при аналізі медіапродуктів можна 

знайти у тих самих джерелах або у будь-яких офлайнових чи онлайнових 

ЗМІ (рис. 19). 
 

 
 

Рис. 19. Стаття "Верните ауру, без ауры тоска"  

на сайті "Полит.ру" (14.03.2013) 

 

 

Лабораторна робота № 8 

Аналіз медіа з позицій соціально-психологічних теорій 

1960 – 70-х років 
 

Мета роботи – зорієнтуватися у просторі соціально-психологічних 

підходів до вивчення медіа. 
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Завдання 

 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 8), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 

 

Таблиця 8 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 Е. Кац. Теорія використання і задоволення 

2 Р. Клаус. Теорія різних рівнів активності аудиторії 

3 Л. Фестінгер. Теорія когнітивного дисонансу 

4 А. Тверскі, Д. Канеман. Теорія когнітивного упередження 

5 В. Макгір. Інокуляційна теорія (теорія щеплення) 

6 Д. Гербнер. Теорія культивації 

7 А. Бандура. Теорія соціального навчання 

8 Д. Вайт. Теорія воротаря 

9 М. Мак-Комбс, Д. Шоу. Порядок денний 

10 Теорія праймінгу 

11 Е. Гофман. Теорія фреймінгу 

12 Е. Ноель-Нойман. Спираль тиші 

 

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

важливі факти біографії медіадослідника та його фото; 

рік виникнення і сутність запропонованої ним теорії; 

власний чи знайдений у ЗМІ приклад використання теорії; 

висновки щодо актуальності теорії; 

список використаних джерел. 

 

Загальні відомості 

 

Щоб дізнатися про важливі факти біографії медіадослідника, можна 

скористатися ресурсами: 

Вікіпедія (рис. 20); 

Гуманітарна енциклопедія; 

Britannica. 
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Рис. 20. Стаття "Леон Фестінгер" на сайті "Вікіпедия" 

 

Викладення теорій медіа можна знайти у джерелах [1 – 4; 6 – 11; 

14] зі списку рекомендованої літератури. Наприклад, воно може вигляда-

ти так: "Теорія фреймінгу (1974). Головне припущення теорії Е. Ґофмана 

свідчить про те, що контекст зумовлює наші дії, поведінку і розуміння. 

Фреймами є когнітивні структури, які скеровують наше сприймання та уяв-

лення соціальної реальності. Це своєрідні правила гри, які можуть роз-

виватися. У медіях це принципи відбору – коди наголосів, інтерпретації 

та презентації. Медійні продюсери зазвичай вживають їх для організації 

медійних продуктів і дискурсів, вербальних та візуальних. У цьому кон-

тексті медійні фрейми дають можливість новинним журналістам, наприк-

лад, переробляти й оформлювати велику кількість різноманітної інфор-

мації швидко й унормовано. Вони дуже важливі у кодуванні медійних  

текстів і декодуванні їх авдиторією. Як дослідницька методологія фрей-

мінговий аналіз вивчає набір певних аспектів проблем, зображень, сте-

реотипів, метафор, стилю, композиції тощо, які використовуються для 

натяку на специфічну відповідь" [6]. 

Приклади використання теорії при аналізі медіапродуктів можна 

знайти у тих самих джерелах або у будь-яких офлайнових чи онлайнових 

ЗМІ (рис. 21). 
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Рис. 21. Стаття "Спіраль мовчання по-путінськи"  

у газеті "День" (18.09.2014) 

 
 

Лабораторна робота № 9 

Аналіз медіа з позицій соціально-психологічних теорій 

1980 – 90-х років 

 

Мета роботи – зорієнтуватися у просторі соціально-психологічних 

підходів до вивчення медіа. 
 

Завдання 

 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 9), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

важливі факти біографії медіадослідника та його фото; 

рік виникнення і сутність запропонованої ним теорії; 

власний чи знайдений у ЗМІ приклад використання теорії; 

висновки щодо актуальності теорії; 

список використаних джерел. 
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Таблиця 9 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 С. Бол-Рокеш, М. де Флер. Теорія медійной залежності 

2 Р. Петті, Дж. Качіоппо. Модель ймовірности свідомої обробки інформації 

3 Р. Валлоне, Л. Рос, М. Леппер. Ефект ворожих медіа 

4 В. Девісон. Теорія ефекту третьої особи 

5 Р. Дафт, Р. Ленджел. Теорія інформаційної насиченості медіа 

6 Д. Дайан, Е. Кац. Теорія медіаподій 

7 Е. Роджерс. Теорія дифузії інновацій 

8 П. Бергер, Т. Лукман. Теорія соціального конструювання реальності 

9 Дослідження науки і технологій (science and technologies studies) 

10 Б. Латур, М. Каллон. Інновації з точки зору акторно-мережевої теорії 

11 В. Байкер, Т. Пінч. Теорія соціального конструювання технології 

12 П. Фліши. Теорія соціотехнічного альянсу 

 

Загальні відомості 

 

Щоб дізнатися про важливі факти біографії медіадослідника, можна 

скористатися ресурсами:  

Вікіпедія;  

Гуманітарна енциклопедія. 

Викладення теорій медіа можна знайти у джерелах [1 – 4; 6 – 11; 14] 

зі списку рекомендованої літератури. Наприклад, воно може виглядати 

так: "Соціальне конструювання реальності. Австрійські соціологи П. Бер-

гер (емігрував до США) і T. Лукман стверджували: реальність соціально 

конструюється і соціологія знання має аналізувати процеси, через які це 

відбувається. Люди разом створюють власне соціальне оточення. Спе-

цифічна природа людини передбачає її соціальність. Будь-яка людська 

діяльність узвичаюється, тобто засвоюється і стає зразком для наступного 

виконання. Завдяки розподілові праці та інноваціям завжди буде відкрита 

дорога для інших узвичаєнь. Наступним кроком є інституціоналізація.  

Це наслідок взаємної типізації узвичаєних дій різними діячами. Інститути 

передбачають історичність і контроль. Інституціональний світ ми кваліфі-

куємо як об'єктивну реальність. Відповідно мас-медії відіграють важливу 

роль (головно через новини та розваги) у процесах узвичаєння, інсти-

ціоналізації та стабілізації соціальних систем" [6]. 
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Приклади використання теорії при аналізі медіапродуктів можна 

знайти у тих самих джерелах або у будь-яких офлайнових чи онлайнових 

ЗМІ (рис. 22). 

 

 
 

Рис. 22. Стаття "Распространение iPhone и диффузия инноваций"  
на сайті "Хабрахабр" (13.05.2014) 

 

 

Лабораторна робота № 10 

Аналіз медіа з позицій політекономічної групи теорій 
 

Мета роботи – зорієнтуватися у просторі політекономічних підходів 

до вивчення медіа. 
 

Завдання 
 

Знайти в мережі Інтернет інформацію за темою свого варіанту 

(табл. 10), уважно ознайомитися з нею та оформити звіт щодо виконання 

завдання у вигляді презентації. 
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Таблиця 10 

 

Варіанти завдань 

 

Варіант Питання 

1 В. Моско. Політична екомонія комунікацій: комодифікація, орієнтація у прос-

торі, структурація 

2 Ю. Габермас. Медіа і публічна (громадська) сфера 

3 Ф. Сіберт, Т. Пітерсен, В. Шрамм, Д.Макквейл. Нормативні теорії преси 

4 Е. Герман, Н. Хомський. Пропагандистська модель 

5 Д. Галлін, П. Манчіні. Три моделі медіасистем 

6 Д. Лернер. Теорія модернізації 

7 Г. Шиллер. Концепція культурного імперіалізму 

8 Критика концепції культурного імперіалізму 

9 Д. Смайт. Медіакапітал: аудиторія як товар 

10 Н. Гарнем. Медіакапітал: ідеологічна додаткова вартість 

11 Галузі символічного обміну – культурні індустрії, креативні індустрії. Особ-

ливості творчої (креативної) праці 

12 Культурні продукти: особливості, категорії, моделі функціонування 

  

Презентація повинна містити такі підрозділи: 

важливі факти біографії медіадослідника та його фото; 

рік виникнення і сутність запропонованої ним теорії; 

власний чи знайдений у ЗМІ приклад використання теорії; 

висновки щодо актуальності теорії; 

список використаних джерел. 

 

Загальні відомості 

 

Щоб дізнатися про важливі факти біографії медіадослідника, можна 

скористатися ресурсами: 

Вікіпедія (рис. 23); 

Гуманітарна енциклопедія; 

Britannica. 

Викладення теорій медіа можна знайти у джерелах [1 – 4; 6 – 11; 14] 

зі списку рекомендованої літератури.  
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Рис. 23. Стаття "Herbert Schiller" на сайті Wikipedia 

 

Приклади використання теорії при аналізі медіапродуктів можна 

знайти у тих самих джерелах або у будь-яких офлайнових чи онлайнових 

ЗМІ (рис. 24). 

 

 
 

Рис. 24. Стаття "Галлін і Манчіні: надто лояльні до Великобританії 

і дуже суворі до Італії" на сайті 

"European Journalism Observatory" (23.12.2013) 
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Рекомендована література 

 

1. Бакулев Г. П. Массовая коммуникация. Западные теории и кон-

цепции / Г. П. Бакулев. – М. : Аспект-пресс, 2010. – 192 с. 

2. Брайант Дж. Основы воздействия СМИ / Дж. Брайант, С. Томп-

сон. – М. : Изд. дом "Вильямс", 2004. – 432 с. 
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