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Україна має всі передумови для того, щоб стати важливим гравцем на 

глобальному венчурному ринку. Прискорення розвитку венчурного бізнесу 

сприятиме створенню робочих місць, зростанню економіки та сприяє 

інноваційному розвитку країни. 

 

 

ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ СПОЖИВЧОГО ПОПИТУ  В 

ДОМОГОСПОДАРСТВАХ  З РІЗНИМ РІВНЕМ ДОХОДУ. 

Шиян Д.В., д.е.н., проф., 

Харківський національний економічний університет  імені Семена Кузнеця  

(м. Харків, Україна) 

Герасименко Ю.С. д.е.н., доцент, 

Білоцерківський інституту неперервної професійної освіти, ДЗВО 

"Університет менеджменту освіти" (м. Біла Церква, Україна) 

 

Формування попиту населення є центральним елементом 

маркетингових досліджень. Саме орієнтація є потреби ринку визначає успіх 

конкретних компаній та в кінцевому випадку формує економічний механізм 

інноваційного розвитку економіки. Саме тому для підприємців отримання 

інформації відносно особливостей споживання ти чи інших товарів та послуг 

різними групами населення є дуже важливим елементом ринкової стратегії. 

Саме тому вважаємо доцільним висвітлити питання як формувався даний 

попиту в домогосподарствах Україні у передвоєний період. Особливості 

даного попиту є доволі сталими і скоріше за все будуть в значній мірі 

зберігатися і під час воєнного період та у повоєнний час.  

Питання дослідження попиту та структури споживання в 

домогосподарствах є об’єктом дослідження  багатьох як вітчизняних так і 

закордонних вчених [1,2,3]. Дана проблема дозволяє з одного боку виявити 

особливості формування попиту у різних груп населення, а з іншого – дає 
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можливість чітко представити ринок того чи іншого товару  з точки зору 

перспектив маркетингової  стратегії.  

В якості бази дослідження виступали статистичні дані державних 

спостережень умов життя домогосподарств. Файл  «Анонімні мікродані за 

основними показниками щодо доходів, витрат та умов життя 

домогосподарств» налічував у 2021 році 7614 домогосподарств (16,2 тис. осіб). 

Мета даного обстеження полягає в отриманні даних щодо соціально-

демографічних характеристик домогосподарств, структури їх витрат та 

доходів. У файл включені змінні відносно доходів та ресурсів, окремих 

соціально-демографічних характеристик домогосподарств, величини витрат, 

споживання продуктів харчування.  

В ході роботи всі домогосподарства України було поділено на одинадцять 

груп за рівнем доходу від до 40000 грн. до більше 240000 грн. (Таблиця 1). 

Даний аналіз робився в розрізі великих міст (ВМ) та сільських  територій (СТ).  

Таблиця 1.  

Вплив рівня доходів домогосподарств на рівень споживання продуктів 

харчування у великих містах та сільській місцевості України у 2021 році. 

Рівень доходу, грн Хліб і 

хлібопродукти 
М'ясо Риба 

Молоко, сир 

та яйця 

ВМ СТ ВМ СТ ВМ СТ ВМ СТ 

до 40000 4420 5675 4627 3303 1103 1063 3598 2273 

40000,1-60000 5165 6567 6429 3971 1497 1377 4803 2774 

60000,1-80000 5897 7570 8406 5560 1910 1937 5858 3226 

80000,1-100000 6785 8868 10328 6311 2225 2245 7044 3762 

10000,1-120000 7388 9271 11637 7020 2587 2748 7824 3879 

120000,1-140000 8000 10030 12606 8385 2647 3055 7974 4503 

140000,1-160000 9105 10188 15489 8738 3507 3163 9181 4389 

160000,1-180000 8587 11481 14224 10427 3373 3720 9172 4501 

180000,1-200000 9459 12064 16514 11784 3762 4147 10219 5061 

20000,1-240000 10120 12440 18572 11636 4139 3918 11484 5705 

більш 240000 11530 14575 19778 15494 4840 5060 12438 7531 

Джерело: [5]. 

 

Наведені дані дають підставу стверджувати, що існує тісний зв'язок між 

рівнем доходу домогосподарств та рівнем поживання продуктів харчування. 

Так, у домогосподарств з рівнем доходу до 40000 грн споживання 
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хлібопродуктів у великих містах в середньому дорівнювало 4420 грн,, м’яса 

4637 грн, риби 1103 грн, молока та сира та яєць – 2273 грн. На сільських 

територіях рівень споживання хліба був дещо вищий, а інших продуктів – 

менший, особлива молока та молочних продуктів. У домогосподарств з рівнем 

доходу понад 240000 грн величина споживання хлібопродуктів вже 

дорівнювала у великих містах -  11530 грн, м’яса – 19778 грн, риби – 4840- грн, 

молока та молочних продуктів – 12438 грн. Такими чином діє чіткий механізм 

залежності споживання продуктів харчування з рівнем доходу 

домогосподарств.  
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