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Анотація: У статті проведено аналіз переваг та недоліків методів реклами 
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Нині бізнесмени вважають інформацію однією з матеріальних 

передумов своєї діяльності. Існує навіть крилатий вислів: «Хто володіє 

інформацією, той володіє світом». Саме тому, дослідження інструментів 

реклами є базою для ефективного розвитку маркетингової стратегії в 

організації. 

Особливості застосування реклами в маркетинговій діяльності 

досліджувалися багатьма теоретиками та практиками. Серед   них 

Вірін Ф.,  Зубенко І., Литовченко І., Петрик О., Пилипчук В., Плескач В., 

Семеняк І., Успенський І., Ярликов А. та ін. [1 – 7]. В теоретичних та 

практичних розробках розглянуто й розкрито сутність інструментів 

реклами, їх основні особлівості, проблеми та тенденції застосування в 

електронному бізнесі. Проте певні аспекти використання реклами як  

інструмента маркетінгу вимагають подальшого розвитку та уточнення.  

Метою роботи є аналіз переваг та недоліків методів реклами з метою 

дослідження її, як ефективного інструменту маркетингу. 

Реклама  ̶  цілеспрямований інформативний вплив опосеред-

кованого характеру на споживача з метою просування товарів та послуг 

на ринок. Без реклами неможливе формування широких ринків продажу 

товарів, перетворення потенційно існуючих потреб певної цільової 

аудиторії на інтенсивний попит [1]. 
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Сьогодні більш ефективні і економічні рекламні можливості, ніж 

будь-коли раніше. Малі підприємства мають цілу колекцію інструментів 

для просування своїх продуктів, ідей і послуг в авангарді умів клієнтів. 

Ознайомимося з чотирьма ефективними рекламними методами: 

1)  брендинг - це власне процес створення і розвитку бренду, 

основний спосіб диференціації продуктів, інструмент просування товарів 

на ринок і створення довгострокової зв'язку зі споживачами на основі 

актуальних для споживачів цінностей, закладених в бренд [1]; 

2)  соціальна мережа спрямована на побудову спільнот в Інтернеті з 

людей зі схожими інтересами та / або діяльністю. Зв'язок здійснюється за 

допомогою сервісу внутрішньої пошти або миттєвого обміну 

повідомленнями [2]; 

3)  мобільна реклама підвид мобільного маркетингу, в якому реклама 

поширюється з використанням мобільних телефонів. Має високий 

потенціал в силу великої кількості користувачів мобільного зв’язку [3]; 

4)  блоги. Сьогодні блоги, можна сказати, переживають друге 

народження, а тому реклама в них знову стала актуальною для 

комерційних сайтів. Щоправда, на зміну популярним колись щоденникам 

у LiveJournal прийшли блоги в Instagram і YouTube, де першу скрипку грає 

візуальний контент [4]. 

Данні методи роблять рекламу ефективним інструментом 

маркетингу. Розглянемо їх переваги та недоліки у табл.1. 

 

Таблиця 1 

 

Переваги та недоліки інструментів реклами 

Інструмент Переваги Недоліки 

Брендинг 1. Впізнаваність компанії. 
2. Збільшення об’ємів реалізації. 
3. Застосування масової 
інформації. 

1. Велика кількість 
фінансових витрат. 
2. Підвищена 
відповідальність за якість 
товару. 
3. Збільшення кількості 
конкурентів [5]. 
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Закінчення  табл.1 

Соціальна мережа 1. Зворотній зв'язок з 
споживачами. 
2. Можливість для клієнтів 
побачити відгуки про ваш 
товар/послугу. 
3. Актуальність запропонованої 
ціни та зручність у виборі та 
замовленні. 
4. Мінімальні витрати на 
рекламу [6]. 

1. Вузьке коло реклами 
(потрібно заздалегідь знати 
свою аудиторію). 
2. Можливість для 
конкурентів виставити вашу 
компанію у поганому світі 
(неправдиві відгуки) 

Мобільна реклама 1. Споживач  побачить рекламу 
відразу після публікації. 
2. Доступність для аудиторії 
різного віку. 
3. Мінімальні витрати на 
рекламу. 

1. Така реклама швидко 
набридає. 
2. Мала ефективність 
повідомлень. 
3. Можливість клієнта 
відключити розсилку. 

Блоги 1. Одна з найпопулярніших 
видів реклами у наші часи. 
2. Підвищення кількості 
клієнтів. 
3. Великий вибір блогерів та 
відомих людей для замовлення 
реклами. 
4. Компанія сама контролює 
кількість грошей  

1. Підходить не для всіх 
сфер бізнесу. 
2. Потенційна, можлива 
незацікавленість у 
запропонованому товарі. 

 

 

Потрібно чітко розуміти, що для кожного напрямку бізнесу 

застосовуються свої методи реклами. Але для успіху у бізнесі, крім 

реклами необхідний якісний продукт або послуга [7]. 

Отже, автором було визначено переваги та недоліки основних 

інструментів маркетингу, які дозволяють ефективно співпрацювати зі 

споживачами. Напрямками подальших досліджень автора будуть аспекти 

запровадження сучасних маркетингових інструментів на підприємстві. 
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